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En Primer
Plano

Segundo indicador macro que inicia a la baja en el IV Trim.

Ventas minoristas
acumularon en
octubre cinco
meses con caidas

En lo que va del aiio, el refroceso es de 0.5%, que contrasta con
el aumento de 4.3% que registré en el mismo periodo del 2023.

El menor dinamismo de las variables se 0. Amadory J. Sanfiago
enmarca en la desaceleracién de la economia. pics. 4-5
Por primera vez en més de 10 afios, sin considerar el aiio de la pandemiq, las ventas
al menudeo acumularon una caida de 0.5%, afectadas en octubre por la inflacién.

México | Ingresos por ventas minoristas Top 5 de caidas y crecimientos por rubro
| VARIACION % ANUAL de mercancia o canal de venta
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®|nician el cuarto frimestre del afio rompiendo una
racha de leves recuperaciones mensudles y en lo que
va del afio acumulan un revés de 0.5%; es el segundo
indicador macro que inicia con el pie izquierdo el Gltimo
trimestre del afio, después de la actividad industrial

Octavio Amador

n octubre pasado los
ingresos por ventas
minoristas en Mé-
xico cayeron 0.3%
en comparacién con
septiembre, lo quelos ubicd enun
nivel 1.6% inferior al que tenfan
en octubre del 2023, de acuerdo
con cifras publicados este martes
por el Instituto Nacional de Geo-
grafia y Estadistica (Inegi).
Elindicador alargé asi a cinco
meses su racha bajista en compa-
raciones interanuales, siendo la
cafda de octubre la mayor desde
eldescensode 2.1% del mes de ju-
nio, de acuerdo con el reporte de
la Encuesta Mensual de Empresas
Comerciales (EMEC), del Inegi.
“Alinicio del dltimo trimes-
tre del afio, los resultados de las
ventas minoristas suman sefiales
de fragilidad para el consumo de
corto plazo”, opinaron en un re-
porte Janneth Quiroz y Rosa Ru-
bio, del Grupo Financiero Monex.
La cafida mensual de octubre

rompié una racha de tres me- dos (-1.8%), partes y refaccio-
ses de leves recuperaciones en €l nes para automotores (-1.5%) y

margen (+0.6%, +0.1%y +0.1%
en julio, agosto y septiembre,
respectivamente) que, sin em-
bargo, no habiansido suficien-
tes para levantar el indicador a
losniveles de los mismos meses
del 2023.

“En su comparacién anual,
se extiende la debilidad en el
consumo de las familias mexi-
canas con posibles efectos del
tultimo repunte en la inflacién
de octubre”, agregaron Quiroz
vy Rubio.

Mensualmente, ladindmica
de ventas por sector y canal de
ventas estuvo relativamente
equilibrada, con retrocesos en
11 delas 22 categorias medidas
enla EMEC.

Los cinco mayores descen-
S0s se observaron en los ren-
glones de articulos parala de-
coraci6n de interiores (-2.3%),
calzado (-2.2%), articulos usa-

perfumeria y joyeria (-1.5 por
ciento).

En contra parte, las alzas
mds notables fueron las de los
renglones de articulos para el
esparcimiento (+5.8%), tien-
das departamentales (+3.7%),
mascotas y regalos (+3.2%),
motocicletas (+3%) y articulos
de papeleria (+2.4 por ciento).

Caida acumulada

De enero a octubre, los ingre-
SOs por ventas minoristas acu-
mulan un descenso interanual
de 0.5%, lo que contrasta no-
tablemente con el alza de 4.3%
que se observaba durante el
mismo lapso del 2023.

Se trata, ademds, de la pri-
mera caida acumulada desde
el descenso de 1% observado
en el 2013, dejando de lado el
desplome atipico de 9.4% del
2020 debido a la pandemia de
Covid-19.

En el comparativo anual a
octubre ladebilidad delas ven-
tas minoristas es mis evidente,
pues se observan reveses en 14
de las 22 categorias de produc-
tos y canales contemplados en
laEMEC.

Las caidas mds significa-
tivas son las de los renglones
de articulos usados (-13.5%),
articulos para el esparcimien-
to (-13.3%), productos textiles
excepto ropa (-8.4%), calzado
(-7.4%) y articulos de ferreteria
(4.2 por ciento).

Del otro lado, destacan las
alzas de los rubros de Internet
y ventas por catilogo (+13.3%),
articulos parala decoracién de
interiores (+13.2%), automévi-
les y camionetas (+7.5%), mo-
tocicletas (+6.6%) y abarrotes y
alimentos (+5 por ciento).

La retraccién de las ventas
minoristas de octubre coinci-
di6 con un decremento men-
sual de la actividad industrial
de 1.2%, reportado apenas la
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semana pasada por el Inegi.

Ademads, va en linea con el
pronostico de caida mensual
de 0.1% del consumo priva-
do anunciado por el Inegi este
mismo martes, de acuerdo
con suIndicador Oportuno del
Consumo Privado, que tam-
bién prevé una variacién nula
de este para noviembre.

PIB desacelera
El menor dinamismo de es-
tas variables se enmarca en la

En octubre la inflacién se ace-
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desaceleracion de la economia
mexicana, ya que el Producto
Interno Bruto (PIB) de Méxi-
co acumula un crecimiento de
1.8%, lamitad frente al 3.6% de
expansion que tuvo al mismo
corte del 2023.

En los casos de las ventas
minoristas y del consumo pri-
vado, también se correlaciona
con el debilitamiento relativo
del mercado laboraly el estan-
camiento de laconfianza delos
consumidores.

leré a 4.76% interanual, desde el

4.58% de agosto, lo que habria
jugado en contra del consumo,
afirman analistas. roro ee: Huco saazar

De acuerdo con datos mds 39.5 por ciento.
actualizados, al mes de no-  “Al cierre de 2024 el consu-
viembre la generacién de mo todavia encontraria cierto
empleo formal cayo 40.2% a soporte en los bajos niveles de
619,252 contrataciones, se- desempleo y el crecimiento en
gun informacioén del Instituto salarios. No obstante, dificil-
Mexicano del Seguro Social mente se acelerard, ya que el
(IMSS) reportada la primera débil crecimiento econémico
semanade diciembre. se ha traducido en un menor

Los mayores descensos se ritmo de creacién de empleos”,
registraron en la industria de opiné Angel Huerta, analista
la construccion, que tuvo 90% del Grupo Financiero Ve por
menos altas y la manufactura, Mis.
donde hubo una reduccién de
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Se debilitan

En o que va del g, las ventas de las fiendas
minoristas acumulan un descenso de 0.5%, ¢ pri-
mero de o variable desde el 2013, dejondo de
lado la calda dffpica de la pandemia; mensual-
mente aleanzaren su Glfimo pico en rioviembre del
ofio pasado y desde entonces muestran atonia.
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México | Ingresos por ventas minoristas
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Top 5 de caidas y crecimientos por rubro
de mercancia y/o canal de venta

|

TOP 5 CAIDAS TOP 5 ALZAS L L
¥
A
TOP OCTUBRE, 2024 oo - u ! lv ;
Total 0.3 -1.6
Decoracién 2.3 7.1
Calzado 2.2 -1.4
Articulos usados -1.8 -0.7
Autopartes -1.5 -3.9 HA CAIDO
Perfumeria y joyeria -1.5 7.4 la generacion de emr
Esparcimiento 5.8 -14.9 pleo formal de enero
Departamentales 3.7 -3.3  rovicibre beaadn
Mascotas y regalos 312 9.8 5 -
Motocicletas 3.0 15.4
Papeleria y libros 2.4 -1.9
TOP ACUMULADO, ENERO-OCTUBRE
2023 2024
Total 4.3 -0.5
Articulos usados 4.3 -13.5
Esparcimiento 6.4 -13.3
Textiles (no ropa) 7.4 -8.4
Calzado 7.6 -7.4
Ferreteria -1.7 -4.2
Internet y catdlogos 14.4 13.3
Decoracién 10.8 13.2
Autos 0.9 7.5
Motocicletas 10.7 6.6
Abarrotes Sho) 5.0
FUENTE: INEGI. GRAFICO EE
s
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CATEGORIAS
de mercancias y/o
canales de venta que
mide el Inegi han teni-
do descensos al mes
de octubre.
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SE PRONOSTICA

que serd el crecimien-
to nominal de las ven- #HE
tas de los asociados
de la ANTAD al con-
cluirel 2024, menos
que la inflacion.




