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Inician el cuarto trimestre del año rompiendo una
racha de leves recuperaciones mensuales y en lo que
va del año acumulan un revés de 0.5%; es el segundo
indicador macro que inicia con el pie izquierdo el mo

trimestre del año, después de la actividad industrial
Octavio Amador

En octubre pasado los
ingresos por ventas
minoristas en Mé

xico cayeron 0.3%
en comparación con

septiembre, lo que los ubicó en un
nivel 1.6% inferior al que tenían
en octubre del 2023, de acuerdo
con cifras publicados este martes
por el Instituto Nacional de Geo
grafía y Estadística (Inegi).
El indicador alargó así a cinco

meses su racha bajista en compa
raciones interanuales, siendo la
caída de octubre la mayor desde
el descenso de 2.1% del mes de ju
nio, de acuerdo con el reporte de
la Encuesta Mensual de Empresas
Comerciales (EMEC), del Inegi.
"Al inicio del último trimes

tre del año, los resultados de las
ventas minoristas suman señales

de fragilidad para el consumo de
corto plazo", opinaron en un re
porte lanneth Quiroz y Rosa Ru
bio, del Grupo Financiero Monex.
La caída mensual de octubre

rompió una racha de tres me
ses de leves recuperaciones en el

En octubre pasado los
ingresos por ventas
minoristas en Mé

xico cayeron 0.3%
en comparación con

septiembre, lo que los ubicó en un
nivel 1.6% inferior al que tenían
en octubre del 2023, de acuerdo
con cifras publicados este martes
por el Instituto Nacional de Geo
grafía y Estadística (Inegi).
El indicador alargó así a cinco

meses su racha bajista en compa
raciones interanuales, siendo la
caída de octubre la mayor desde
el descenso de 2.1% del mes de ju
nio, de acuerdo con el reporte de
la Encuesta Mensual de Empresas
Comerciales (EMEC), del Inegi.
"Al inicio del último trimes

tre del año, los resultados de las
ventas minoristas suman señales
de fragilidad para el consumo de
corto plazo", opinaron en un re
porte lanneth Quiroz y Rosa Ru
bio, del Grupo Financiero Monex.
La caída mensual de octubre

rompió una racha de tres me
ses de leves recuperaciones en el

margen (+0.6%, +0.1% y +0.1%
en julio, agosto y septiembre,
respectivamente) que, sin em
bargo, no habían sido suficien
tes para levantar el indicador a
los niveles de los mismos meses
del 2023.

"En su comparación anual,
se extiende la debilidad en el
consumo de las familias mexi

canas con posibles efectos del
último repunte en la inflación
de octubre", agregaron Quiroz
y Rubio.
Mensualmente, la dinámica

de ventas por sector y canal de
ventas estuvo relativamente
equilibrada, con retrocesos en
11 de las 22 categorías medidas
en la EMEC.
Los cinco mayores descen

sos se observaron en los ren

glones de artículos para la de
coración de interiores (2.3%),
calzado (2.2%), artículos usa
dos (1.8%), partes y refaccio
nes para automotores (1.5%) y
perfumería y joyería (1.5 por
ciento).
En contra parte, las alzas

más notables fueron las de los

renglones de artículos para el
esparcimiento (+5.8%), tien
das departamentales (+3.7%),
mascotas y regalos (+3.2%),
motocicletas (+3%) y artículos
de papelería (+2.4 por ciento).

Caída acumulada

De enero a octubre, los ingre
sos por ventas minoristas acu
mulan un descenso interanual

de 0.5%, lo que contrasta no
tablemente con el alza de 4.3%

que se observaba durante el
mismo lapso del 2023.
Se trata, además, de la pri

mera caída acumulada desde
el descenso de 1% observado
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que se observaba durante el
mismo lapso del 2023.
Se trata, además, de la pri

mera caída acumulada desde
el descenso de 1% observado
en el 2013, dejando de lado el
desplome atípico de 9.4% del
2020 debido a la pandemia de
Covid19.

En el comparativo anual a
octubre la debilidad de las ven

tas minoristas es más evidente,
pues se observan reveses en 14
de las 22 categorías de produc
tos y canales contemplados en
laEMEC.

Las caídas más significa
tivas son las de los renglones
de artículos usados (13.5%),
artículos para el esparcimien
to (13.3%), productos textiles
excepto ropa (8.4%), calzado
(7.4%) y artículos de ferretería
(4.2 por ciento).
Del otro lado, destacan las

alzas de los rubros de Internet
y ventas por catálogo (+13.3%),
artículos para la decoración de
interiores (+13.2%), automóvi
les y camionetas (+7.5%), mo
tocicletas (+6.6%) y abarrotes y
alimentos (+5 por ciento).
La retracción de las ventas

minoristas de octubre coinci

dió con un decremento men

sual de la actividad industrial

de 1.2%, reportado apenas la
semana pasada por el Inegi.
Además, va en línea con el

pronóstico de caída mensual
de 0.1% del consumo priva
do anunciado por el Inegi este
mismo martes, de acuerdo
con su Indicador Oportuno del
Consumo Privado, que tam
bién prevé una variación nula
de este para noviembre.
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PIB desacelera

El menor dinamismo de es
tas variables se enmarca en la

desaceleración de la economía

mexicana, ya que el Producto
Interno Bruto (PIB) de Méxi
co acumula un crecimiento de

1.8%, la mitad frente al 3.6% de

expansión que tuvo al mismo
corte del 2023.

En los casos de las ventas

minoristas y del consumo pri
vado, también se correlaciona
con el debilitamiento relativo

del mercado laboral y el estan
camiento de la confianza de los
consumidores.

De acuerdo con datos más

actualizados, al mes de no
viembre la generación de
empleo formal cayó 40.2% a
619,252 contrataciones, se

gún información del Instituto
Mexicano del Seguro Social
(IMSS) reportada la primera
semana de diciembre.
Los mayores descensos se

registraron en la industria de
la construcción, que tuvo 90%
menos altas y la manufactura,
donde hubo una reducción de

39.5 por ciento.
"Al cierre de 2024 el consu

mo todavía encontraría cierto
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soporte en los bajos niveles de
desempleo y el crecimiento en
salarios. No obstante, difícil
mente se acelerará, ya que el
débil crecimiento económico
se ha traducido en un menor

ritmo de creación de empleos",
opinó Ángel Huerta, analista
del Grupo Financiero Ve por
Más.
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México | Ingresos por ventas minoristas
ÍNDICE (2018=100)

119.5
NOV23

117.1
ENE23

113.7 117.0
MAR22 115.8 OCT24

ENE24

107.8
ENE22

VARIACION % ANUAL

ENE24 2.1—1 1.6
JUN24 OCT24

ÍNDICE ACUMULADO ENEOCT (2018=100)

14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

Se debilitan
En lo que va del año, las ventas de las tiendas
minoristas acumulan un descenso de 0.5%, el pri
mero de la variable desde el 201 3, dejando de
lado la caída atípica de la pandemia; mensual
mente alcanzaron su último pico en noviembre del
año pasado y desde entonces muestran atonía.
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Top 5 de caídas y crecimientos por rubro
de mercancía y/o canal de venta

TOP 5 CAÍDAS TOP 5 ALZAS

TOP OCTUBRE, 2024
MENSUAL ANUAL

Total0.3 1.6
Decoración 2.3 7.1
Calzado2.21.4
Artículos usados1.80.7
Autopartes1.53.9
Perfumería y joyería1.57.4
Esparcimiento5^814.9
Departamentales3y3.3
Mascotas y regalos3^29.8
Motocicletas3X315.4

Papelería y libros 2.4 1.9

TOP ACUMULADO, ENEROOCTUBRE
2023 2024

Total4.3 0.5

Artículos usados4^313.5
Esparcimiento(y413.3
Textiles (no ropa)7.48.4
Calzado7.6 7.4
Ferretería1.74.2

Internet y catálogos14.413.3
Decoración10.813.2
Autos0.9 7.5
Motocicletas 10.7 6.6
Abarrotes 5.6 5.0

FUENTE: INEGI. GRAFICO EE

9%40 .Z /o
HA CAIDO

la generación de em
pleo formal de enero
a noviembre pasado.

14 de las 22
CATEGORÍAS

de mercancías y/o
canales de venta que
mide el Inegi han teni
do descensos al mes
de octubre.

Fecha: 18/12/2024

Página: 1

Area cm2: 1136

5 / 6

Ocho Columnas

Octavio Amador

Costo: 918,785



4.3%
SE PRONOSTICA

que será el crecimien
to nominal de las ven
tas de los asociados
de la ANTAD al con
cluir el 2024, menos
que la inflación.
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