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HIFA protege
SUS Marcas

ante Mundial
de futhol

El organismo podra
presentar denuncias
por mal uso de sus
signos distintivos

—IVETTE SALDARA

—maria_saldana@eluniversal.com.mx

Ellnstituto MexicanodelaPropie-
dad Industrial (IMPI) autorizo a la
FIFA 344 registros de marca liga-
dos al Mundial de futbol 2026, con
lo que se evitara que cualquier ne-
gocio utilice frases, imagenes,
mascotasypalabrasalusivasaltor-
neo si no tiene autorizacion.

El director del IMPI, Santiago
Nieto, explicé que con ello se blin-
dala propiedad intelectual, lo que
faculta al organismo deportivo pa-
ra presentar denuncias.

LORENA RODRIGUE2
Directora de ClarkeModet México

“Cuando una empresa
se quiere ligar a un
evento de mucha
visibilidad, sin ser
patrocinador oficial,
no podra utilizar la
marca”

® Economia A21
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Y FRASES DE

LA FIFA ESTAN
BLINDADAS
EN MEXIGO

El organismo y el gobierno han recibido hasta
ahora 348 registros previos al torneo de futbol,
por lo que terceros no podran hacer alusion sin
una previa autorizacion, advierten expertos

—IVETTE SALDANA

maria_ satdana@eluniversal.com.nix
ElInstituto Mexicanodela Propie-
dad Industrial(IMPI)otorgéalaFI-
FA 344 registros de marca, asi co-
mo otros cuatro al gobierno, liga-
dosal Mundialde Futbol 2026, con
lo que se evitara que cualquier co-
mercio utilice frases, imagenes,
mascotasy palabrasalusivasaltor-
neo si no cuenta con la autoriza-
cidonde los organizadores.

Asi, no podran usarse comer-
cialmente frases como ‘Copa
MundialdelaFIFA 2026’, ‘FI-

FA', la imagen del balon
del mundial, las masco-
tasdelajustadeportivao

la imagen del trofeo del
torneo en ninguna pu-
blicidad de restaurantes,
bares, tiendas de deportes,

autoservicios, centros depor-
tivos o comerciales o, en general,
encualquier negocio, nihaceralu-
sion a las marcas o iconos, ya que
podrasersancionado y hastaclau-
surado, dijeron especialistas en
proptedad intelectual consulta-
dos por ELUNTVERSAL.

Enel casodelas marcas protegi-
das por el gobierno, tampoco po-
dran usarsesinautorizacionfrases
como ‘México2026', asicomo ‘Mé-
xico0 2026, un pais unapasion’,con
surespectivo disefio.

All6diasdel silbatazo inicial, el
gobiernomexicanoylaFIFA obtu-

vieron, hasta ahora, 348 registros
de marca, explico en entrevista el
directordel IMPI, Santiago Nieto.

Con ello se blinda la propiedad
intelectual dela FIFA y del pais, de
manera que tanto la organizacion
deportiva como el gobierno po-
drian presentar denuncias por usg
de marcas ante el IMPI “y puede
haber aseguramiento de bienes y
clausurade unlocal”, agregd.

Nieto relato que hubo “un[caso
en el Mundial] de Qatar 2022 don-
deunaagendadeviajesutilizo'Qa-
tar2022’ylassiglasdela FIFA para

promocionar sus viajes”, sin
tener derecho.
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MAS CONTROLES

Contrario a lo que ocu-

rriaen los mundiales de

1970y 1986, en México se

ha endurecido la legisla-

cion, e incluso estien proceso

un proyectode reforma paracasti-

gar a quienes incluso utilicen pu-

blicidad disfrazada alusiva al tor-

neo de futbol, algo que se conoce

como ambush marketing o publi-

cidad encubierta, dijo a EL UNI-

VERSAL |adirectorade ClarkeMo-

det México, grupo especializado

en propiedad industrial e intelec-
tual, Lorena Rodriguez.

Expuso queelgranriesgodeesa
nueva legislacién, que se espera
sea aprobada este mes, es que ha-
bra una linea delgadaentre come-
terunainfraccionporelusode pu-

blicidad alusiva al mundial y usar
palabras como “partido de futbol”
0 “mundial”, entre otras.

Eso significa que cuando al-
guien “se quiere ligar a un evento
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de mucha visibilidad, sin ser pa-
trocinador oficial, no podra utili-
zar lamarca”, detallo Rodriguez.
Los negocios no podran usar el
nombre del evento deportivo ya
que se les pedird que retiren la
campana o publicidad alusiva, y
pueden ser sancionados e incluso
corren el riesgo de unaclausura.
El articulo 388 de laLey Federal
de Proteccion a la Propiedad In-
dustrial establece que la sancion
que podra aplicarse sera de hasta
250 milUnidadesde Mediday Ac-
tualizaciéon (UMA) por cada con-
ducta infractora, equivalente a
mas de 29 millones de pesos.
“Aeste montodeberansumarse
laspérdidasenlareputacion,daiio
en la confianza del consumidor e
inversiones adicionales que se
tenganquegenerarparacorregirel
dano hecho”, explico laexperta.

USO EXCLUSIVO
Para el consultor y especialista en
propiedad intelectual Miguel An-

gelMargdin, lafunciéndelasmar-
€as es qUe una persona o empresa
tenga el uso y explotacién exclusi-
va. En consecuencia, otros nego-
cios no pueden usar logotipos,
imagenes, frases o palabras regis-
tradas ante el IMPI, porque va de
por medioel finde lucro.
Senald que las frases o marcas
registradas se pueden usar en
mediosinformativos, mientras
~quelos negocios podrianutili-
'\ zar expresiones como 'parti-
do de futbol’ o imagenes de
pelotasquenotenganlosce-
lores y logos de la FIFA, o se
pueden hacer promociones
“para ver los partidos”, pero sin
mencionar el evento.

El también exdirector del IMPI
dijo que las nuevas disposiciones
contrala publicidad disfrazadare-
presentan una linea muy tenue
entre loquese puede hacerparali-
gar una camparna al Mundial de
Futbol y lo que se sanciona. Ante

ello, hay que tomar como referen-
ciaaotrospaisesqueyatienenuna
legislacion comola queseestadis-
cutiendo para México. @

MIGUEL ANGEL MARGAIN
Consultor en propiedad intelectual

Hay que ver cOmo se
va definiendo y como
se aplica la ley, pero
sies unriesgo el
saber hasta dénde
no te estas metiendo
con la marca”
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RESGUARDO DE LAINNOVACION

Pese a que cada vez hay una mayor cultura

sobre la propiedad intelectual en el pais, 2025

especialistas sefalan que se debe trabajar 17 8

para fortalecer alas instituciones

responsables de vigilar su cumplimiento. 1 5 3
a
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